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I Udrzitelny rozvoj je v poslednich letech jednim z nejcastéji pouzivanych pojmu také v marketingu. Firmy i staty se
snazi prezentovat jako ekologicky odpovédné a stale vice zakaznikd pri nakupu zohledruje dopad vyrobkd na Zivotni
prostredi. Rostouci zajem o ekologii vSak prinesl také novy problematicky fenomén - greenwashing.
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B Tento pojem oznacuje situaci, kdy organizace, firmy nebo instituce vytvareji dojem ekologické odpovédnosti a Setrnosti
k Zivotnimu prostredi, i kdyz tomu tak ve skutecnosti neni. Greenwashing tak predstavuje (1) prekazku
udrzitelného rozvoje, protoze deformuje informace, oslabuje dlvéru verejnosti a mize zpomalovat (2)

ekologické zmény.

B Pojem vznikl spojenim anglickych slov ,,green* (zeleny, ekologicky) a ,,whitewashing“ (zakryvani ¢i zamlZovani reality).
Firmy v ramci této marketingové strategie Casto vyuzivaji zelené barvy, (3) motivy ¢i obecné fraze jako
»eko“, ,,bio“, ,natural“ nebo ,udrzitelny“, aniz by tato tvrzeni byla podlozena konkrétnimi daty, certifikacemi, nebo
realnymi opatrenimi.

B Greenwashing zneuziva (4) poptavku po ekologickych resenich. Pokud vsak firmy pouze predstiraji

(5) odpovédnost, misto aby skute¢né snizovaly emise, spotfebu zdroji nebo mnozstvi odpadu, dochazi
ze strany vefejnosti k oslabeni celého konceptu udrZitelného rozvoje. Spotfebitelé pak mohou ztracet davéru nejen vadi
konkrétnim znackam, ale i vici ekologickym iniciativam obecné.

B Jednim z nejcastéjsich prikladi greenwashingu je médni pramysl, zejména oblast fast fashion. Velké (6)
fetézce Casto propaguji specialni ,,eko kolekce* vyrobené napriklad z recyklovanych materiald. Tyto kolekce vsak obvykle
tvori jen malou cast produkce firmy, zatimco hlavni obchodni model z(stava zaloZzeny na masové vyrobé levného obleceni
s kratkou zivotnosti. Spotrebitel tak ziskava pocit, Ze nakupuje odpovédné, prestoze samotny princip neustale se ménicich
kolekci vede k nadmérné spotrebé, vysoké produkci odpadu a velké ekologické zatézi. Problematické jsou také

(7) podminky v tovarnach nebo vysoka spotreba vody pri vyrobé textilu.

B Dalsim vyznamnym prikladem jsou ropné a energetické spolecnosti. Nékteré z nich investuji znacné prostredky do

(8) kampani zamérenych na obnovitelné zdroje energie nebo uhlikovou neutralitu. Ve skutecnosti vSak
vétsina jejich prijma stale pochazi z tézby ropy, (9) plynu nebo uhli. Reklamy ¢asto zdlraziuji malé
ekologické projekty, zatimco hlavni ¢innost firmy zlstava silné zavisla na fosilnich palivech.

B Greenwashing se objevuje také v oblasti plastovych obalt. Vyrobci ¢asto pouzivaji oznaceni jako ,,100% recyklovatelny
obal“. Takové tvrzeni miZe byt technicky pravdivé, ale v praxi nemusi znamenat skute¢nou recyklaci. Mnoho plast( je sice

teoreticky recyklovatelnych, avsak kvdli (10) infrastrukture nebo ekonomické nevyhodnosti se

ve skutecnosti nerecykluji a konci na skladkach nebo ve spalovnach. Spotrebitelé pak ziskavaji falesny pocit ekologické
odpovédnosti.
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B Specifickou formou greenwashingu je také tzv. carbon offsetting, tedy kompenzace uhlikovych emisi. Nékteré firmy nebo
aerolinky nabizeji zakaznikim moznost ,,vykompenzovat“ emise napriklad vysadbou stromd. PrestoZze podobné projekty
mohou mit pozitivni dopad, kritici upozoriuji, Ze Casto slouzi spise jako omluva pro pokrac¢ovani vysokych emisi nez jako
kutecné reseni problému.

B Greenwashing predstavuje problém i proto, Ze komplikuje orientaci zakaznikd. BéZny spotrebitel ¢asto nedokaze rozlisit
mezi skutecné udrzitelnym produktem a pouhym marketingem. Firmy, které doopravdy investuji do ekologickych opatreni,
se pak dostavaji do nevyhodné pozice vici konkurenci, ktera pouze vytvari ekologicky image bez vétsich nakladd. Dochazi

tak k deformaci trhu a oslabeni motivace k realnym zménam.
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M 1) Doplite vhodna pridavna jména

Nejprve utvorte z uvedenych podstatnych jmen pridavna jména. Poté je doplite do textu ve spravném tvaru tak,
aby vyznamové i gramaticky odpovidala kontextu.

dostatek, ekologie, odév, prdce, pfiroda, reklama, rast, skutecnost, vyznam, zemé

M 2) Vymyslete podnadpisy jednotlivych ¢asti textu (Il )

Text je rozdélen do péti Casti. Ke kazdé cCasti vymyslete vystizny a chytlavy podnadpis, ktery co nejlépe vystihuje jeji obsah.
Vepiste jej do pripraveného radku.

l 3) Barevné oznacte nasledujici typy informaci:
modre - alespon 2 definice pojmu
zelené - alespon 5 konkrétnich prikladd jevl popsanych v textu
Cervené - alespon 3 problémy
Zluté - alespon 2 disledky popsanych jevi
M 4) Navrhnéte kli¢ova slova pro internetové vyhledavani
Vytvorte seznam 10 klicovych slov nebo slovnich spojeni, podle kterych by se tento ¢lanek dal vyhledat na internetu.
M 5) Doplnte tabulku pri¢ina = nasledek

Vyhledejte v textu vztahy mezi pri¢inami a jejich nasledky. Do tabulky zapisujte stru¢né a jednoduché véty tak, aby:

v levém sloupci byla uvedena pricina,
v pravém sloupci odpovidajici nasledek.

PRICINA NASLEDEK

M 6) Najdéte dlikaz
Najdéte vétu, ktera vysvétluje, pro¢ greenwashing brani skute¢né udrzitelnosti.
Najdéte vétu, ktera ukazuje rozpor mezi ,,eko kolekcemi“ a skutecnym fungovanim odévnich firem.
Najdéte vétu, ktera vysvétluje, Ze recyklovatelnost neznamena automaticky skutecnou recyklaci.
Najdéte vétu, ktera ukazuje, ze kompenzace emisi nemusi vést ke skutecnému snizovani emisi.
Najdéte vétu, ktera vysvétluje, proc jsou firmy skutecné investujici do ekologie znevyhodnény.

';fieggz.znamnou, 2 skutecné, 3 prirodni, 4 rostouci, 5 ekologickou, 6 odévni, 7 pracovni, 8 reklamnich, 9 zemniho, 10 nedostatecné
5) napf. Greenwashing deformuje informace = Oslabuje se divéra v ekologické iniciativy

Chybi infrastruktura pro recyklaci plastového obalu = Obal skonci na sklddce nebo ve spalovné

Neékteré firmy pouze vytvdreji ekologicky image bez vétsich ndkladi = Poctivé firmy jsou vici konkurenci znevyhodnény



o sREwwsaNe
v v

M In recent years, sustainable development has become one of the most frequently used terms in marketing. Both
companies and governments strive to present themselves as environmentally responsible, as an increasing number (1)
consumers consider the environmental impact of products when making a purchase. However, this growing interest  (2)
ecology has also brought about a problematic new phenomenon: greenwashing.

B This term refers ___ (3) situations where organizations, companies, or institutions create an illusion of environmental
responsibility and eco-friendliness, even when the reality is quite different. ___(A)

B The term was coined by combining the words "green" and "whitewashing" (the practice of covering up or glossing
over the truth). As part of this marketing strategy, companies often use green colors, nature-inspired imagery, or vague
slogans like "eco,"” "bio," "natural,” or "sustainable” without backing these claims _ (4) concrete data, certifications,
or actual measures.

B Greenwashing exploits the rising demand _ (5) ecological solutions. However, if companies merely pretend to be
environmentally responsible instead _ (6) actually reducing emissions, resource consumption, or waste, the entire
concept of sustainable development is undermined. ___ (B)

I One of the most frequent examples is found _ (7) the fashion industry, particularly fast fashion. Large clothing chains
often promote special "eco-collections” made from materials like recycled fibers. However, these collections usually
represent only a tiny fraction of the company’s total production, while the core business model remains based on the mass
production of cheap, short-lived garments.

B The consumer feels they are shopping responsibly, yet the principle of constantly changing collections leads  (8)
overconsumption, high waste production, and a heavy environmental burden. ___(C)

I Significant examples can also be found among oil and energy companies. Some invest heavily in advertising campaigns
focused _ (9) renewable energy or carbon neutrality. In reality, the vast majority of their revenue still comes _ (10)
the extraction of oil, natural gas, or coal. ___ (D)

B Manufacturers often use labels like "100% recyclable packaging."” While technically true, this may not lead to actual
recycling in practice. Many plastics are theoretically recyclable, but due _ (11) insufficient infrastructure or a lack
of economic viability, they are not recycled. ___(E) This gives consumers a false sense of environmental responsibility.

m Aspecific form of greenwashing is carbon offsetting. Some companies or airlines offer customers the chance to "offset"
emissions _ (12), for example, planting trees. While such projects can have a positive impact, critics point out that they
often serve as an excuse to continue high-emission activities rather than acting as a genuine solution to the problem.

B Greenwashing complicates things for consumers, as the average buyer often cannot distinguish between a truly
sustainable product and mere marketing. Companies that genuinely invest in ecological measures are then placed at a
competitive disadvantage compared to those that simply create an "eco-image" without significant costs. This distorts
the market and weakens the motivation for real change.

B Task 1 - Prepositions: Fill in gaps 1-12 with suitable prepositions.
B Task 2 - Missing Sentences: Read the text and choose the correct sentences V-Z to complete gaps A-E. There is one
extra sentence that you will not use.

V. Consumers may then lose trust not only in specific brands but in environmental initiatives as a whole.

W. Issues also include poor working conditions and high water consumption during textile production.

X. Instead, they end up in landfills or incinerators.

Y. These ads often highlight small-scale green projects while the company's primary operations remain heavily dependent
on fossil fuels.

Z. Greenwashing represents a significant obstacle to sustainable development because it distorts information, erodes
public trust, and can slow down genuine ecological progress.

Reseni:

Task 1: 1. of, 2. in, 3. to, 4. with; 5. for, 6. of, 7. in, 8. to, 9. on, 10. from, 11. to, 12. by

Task 2: A. Z-Greenwashing...; B. V-Consumers...; C. W-Issues...; D. Y-These...; E. X-Instead...



